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Aony el Manchester United: la
importancia de hacer equipo

PATROCINIO/ LOS consejeros delegados de la correduria de seguros, Eduardo Davila,
y del equipo de futbol, David Gill, resaltan los valores en comun de ambas firmas.

Expansion. Madrid
“Nuestra asociacion con el
Manchester United ha supe-
rado las expectativas tanto en
Espafia como a nivel mun-
dial”, afirma Eduardo Davila,
consejero delegado de la co-
rreduria Aon en Espafa y
Portugal. Desde 2010, la fir-
ma de seguros es el sponsor
del equipo britanico que ayer
se enfrento al Real Madrid en
el Santiago Bernabet en el
partido de ida de los octavos
de la final de la Liga de Cam-
peones. El encuentro termi-
né con empate aun gol, lo que
deja abierta la eliminatoria.
“La relaciéon con el Man-
chester ha evolucionado mas
alla de un nombre en una ca-
miseta y somos ahora socios
de confianza. Los dos somos
lideres en nuestros respecti-
VoS negocios y compartimos
valores como el trabajo en
equipo, laintegridad, el servi-
cio comunitario y la excelen-
cia”, afiade Davila, que se
confiesa seguidor del Depor-
tivo de La Corufia, su tierra,
para hacer honor a su lugar
de nacimiento.

Promocién personal
“Las dos sociedades tenemos
seguidores en todo el mundo
y muchos valores en comun,
apostamos por la promocién
personal mas que por los fi-
chajes estrella”, afirma David
Gill, consejero delegado del
Manchester. Aon se convirtid
en patrocinador del equipo
britanico tras detectar que te-
nia “una fuerte necesidad de
mantener una marca Unica.
Hay que tener en cuenta que
en sus veinticinco afios de
historia ha realizado cerca de
450 adquisiciones en todo el
mundo”, apunta Davida.
Desde que Aon se convirtio
en sponsor del equipo, la co-
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David Gill y Eduardo DAavila, consejeros delegados del Manchester United y Aon, respectivamente.

rreduria ha aumentado su co-
nocimiento de marca desde
un 25% a un 58%, “una cota
alta para una empresa no re-
lacionada con el consumo”,
seguin Davila.

La colaboracion ha aumen-
tado la exposicion al gran pu-
blico a través de la visibilidad
en television de todos los par-
tidos del Manchester. “He-
mos observado importantes
cambios en el trafico web de
aon.com. Los dias de partido,
la pagina de Aon genera hasta
un 55% mas de visitas Gnicas
en comparacion con los dias

k& La correduria tenia
una fuerte necesidad de
reforzarse como marca
unica tras 450 compras
ensus 25 arios de vida”

sin partido. Esta tendencia
puede continuar, ya que el
patrocinio se mantiene hasta
2014. Después, larelacion en-
tre las dos entidades se exten-
dera a largo plazo, segun el
consejero delegado del Man-
chester, aunque con una
transformacion fundamental
en las funciones.

Business Network

La sponsorizacion directa
con el nombre de Aon en las
camisetas de los jugadores de
Manchester dejara paso en
2014 ala segunda fase de esta

&4 La notoriedad de
marca de Aon en todo

el mundo ha aumentado
del 25% al 58% con el
patrocinio al Manchester”

colaboracion. A partir de ese
momento, comenzara una
etapa en la que Aon sera el
patrocinador principal del
Business Network del Man-
chester, una organizacion
donde los patrocinadores,
ejecutivos mundiales y jefes
de Estado pueden reunirse
para discutir temas criticos
de la economia. “Esta rela-
ci6n permitira a Aon centrar-
se ain mas en los clientes y
los ambitos en los que desa-
rrollamos nuestra actividad”,
apunta el consejero delegado
delacorreduria.

bk partir de 2014,
Aon sera patrocinador
del Business Network
del Manchester, un foro
de discusién econémica”

Las eolicas piden ala
UE que fuerce a Espana
a parar los recortes

Miguel Angel Patifio. Madrid

La Asociacion Empresarial
Eodlica (AEE), donde hay em-
presas como Iberdrola, EDPy
Enel Green Power, se sumo
ayer a las protestas de otras
agrupaciones de renovables
contralos recortes en subven-
ciones que haaprobado el Go-
bierno. Segun los responsa-
blesdela AEE, que yase hadi-
rigido ala UE para que fuerce
a Espaiia a replantear esa le-
gislacion, los ultimos recortes
supondran una merma de
6.000 millones de euros hasta
2020 en primas para las edli-
cas (ver EXPANSION del pa-
sado sabado).

Medida “dictatorial”

La presidenta de la AEE, Ro-
cio Sicre, critico ayer la ausen-
cia de dialogo del Gobierno y
llegd a lamentar la adopcion
de unas medidas “dictatoria-
les y equivocadas”. Sicre
anuncié que la AEE acudira
“si es necesario” a los tribuna-
les, a pesar de que la judiciali-
zacion “no es el mejor camino
yno es bueno paranadie”. Las
ultimas medidas son retroac-
tivas y generan inseguridad,
dijo. El Congreso prevé con-
validar hoy el ultimo real de-
creto ley aprobado por el Go-
bierno con los recortes. Las
renovables aspiran a que,
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Mientras crecen las
criticas de las renova-
bles, se alivia ligera-
mente el agujero
financiero que sufre
el sector eléctrico.
Ayer, el Fade emitio
bonos por 230
millones para cubrir
parte del déficit. Ese
fondo ya ha colocado
17000 millones.

aunque sea en el ultimo minu-
to, el Congreso replantee la
tramitacién de ese decreto y
lo haga como proyecto de ley,
abriendo la puerta a posibles
enmiendas que lo suavicen.
En la AEE, en cualquier caso,
dicen que “iniciaran acciones
en la UE” y, de hecho, “ya se
han dirigido” a las institucio-
nes comunitarias al entender
que se esta infringiendo di-
rectivas.

En la presentacion, a Sicre
le acompariaban los presiden-
tes de las distintas asociacio-
nes autonomicas, que tam-
bién anunciaron futuras me-
didaslegales de inconstitucio-
nalidad contra la normativa
aprobada por el Gobierno.

Rocio Sicre es presidenta de la Asociacién Edlica.

EXPANSION convoca el XXIV Premio Salman al mejor titulo bursétil de 2012 para galardonar al que haya mantenido el comportamiento mas favorable
en el mercado de valores durante el afio pasado. El Premio Salmén de EXPANSION —que en su edicion de 1988 fue concedido a Prosegur; en 1989 a
Asturiana de Zinc; en 1990 a Union Fenosa; en 1991 a Telefonica; en 1992 a Repsol; en 1993 a Argentaria; en 1994 y 1995 a Banco Popular; en 1996 a
Telefonica; en 1997 a BBV; en 1998 a TelePizza; en 1999 a Telefénica; en 2000 a Zeltia; en 2001 a Inditex; en 2002 a Ferrovial; en 2003 a Sogecable;

en 2004 a Ferrovial; en 2005 a ACS; en 2006 a Endesa; en 2007 a Telefonica; en 2008 a Union Fenosa; en 2009 a Ferrovial; en 2010 a Inditex; y en
2011aFerrovial- se otorgara por votacion de los lectores del periddico, que participaran en la eleccion rellenando el cupén que se publicaré todos los
dias hasta el dia 1 de marzo. Entre los cupones recibidos y votaciones se sortearan 1.500 euros para un tnico ganador. EXPANSION, a través de sus
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lectores, quiere destacar con este Premio el titulo bursatil que haya reunido mas méritos en el Gltimo ejercicio: mayor revalorizacion, seguridad,
transparencia informativa y regularidad en su actuacion diaria.

Para conceder el Premio Salmén de EXPANSION al ‘Mejor Titulo Bursatil  Nombre del lector

de 2012; entre la totalidad de los valores que cotizan en las cuatro bolsas  Domicilio
espafiolas, otorgo mi voto a: Ciudad
Teléfono

Envie este cupon a EXPANSION (Premio Salmén) Avenida de San Luis, 25-27. 28033 MADRID

Los datos de caracter personal suministrados a través de este cupén seran utilizados por UNIDAD EDITORIAL INFORMACION ECONOMICA, S.L.U. tinicay exclusivamente para la gestion del presen-
te sorteo en el que usted voluntariamente participa y no seran incluidos en ningtin fichero automatizado de ésta u otra entidad.



